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Conteúdo 

Programático 

PONTO 1 - Marketing e diversidade social. 

PONTO 2 - Marketing e os desafios do meio ambiente. 

PONTO 3 - Marketing internacional e diversidade cultural. 

PONTO 4 - Gestão de marca. 

PONTO 5 - Marketing e estratégias de entrada em mercados internacionais 

PONTO 6 - Criação de valor: a experiência do cliente. 

PONTO 7 - Marketing digital e métodos computacionais 

PONTO 8 - Gestão integrada de canais offline e online. 

PONTO 9 - Comunicação integrada de marketing no contexto digital. 

PONTO 10 - Inteligência Artificial e a evolução da pesquisa em marketing 
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